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SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
Zamówienie realizowane jest w ramach projektu strategicznego „Partnerstwo uzdrowisk dla rozwoju pogranicza”, który jest dofinansowany z środków Unii Europejskiej w ramach Programu Współpracy Transgranicznej Interreg VI-A Litwa–Polska 2021–2027.


1. Przedmiot zamówienia
Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa realizacja materiałów filmowych promujących partnerstwo pięciu uzdrowisk pogranicza polsko-litewskiego w ramach projektu „Partnerstwo uzdrowisk dla rozwoju pogranicza” (LTPL00355 – Health Resorts) współfinansowanego ze środków Programu Współpracy Transgranicznej Interreg VI-A Litwa–Polska 2021–2027.
W ramach zamówienia Wykonawca zobowiązany będzie do opracowania koncepcji kreatywnej, przygotowania scenariusza, realizacji zdjęć na terenie wszystkich partnerów projektu, wykonania montażu oraz przygotowania kompletu materiałów promocyjnych
w trzech wersjach długościowych i trzech wersjach językowych.
Materiał filmowy powinien promować partnerstwo uzdrowisk pogranicza polsko-litewskiego jako jeden spójny produkt turystyczny, prezentując jednocześnie potencjał uzdrowiskowy, turystyczny, przyrodniczy, kulturowy oraz rekreacyjny wszystkich partnerów projektu.

2. Cel realizacji zamówienia
Celem realizacji zamówienia jest stworzenie profesjonalnego materiału promocyjnego budującego rozpoznawalność wspólnej marki uzdrowisk pogranicza polsko-litewskiego oraz promocja regionu jako miejsca naturalnej regeneracji, zdrowia i wypoczynku.
Film powinien prezentować partnerstwo pięciu uzdrowisk jako spójny obszar turystyczny, którego siłą jest komplementarność oferty oraz różnorodność doświadczeń dostępnych po obu stronach granicy.
Materiał powinien zachęcać odbiorców do odwiedzenia regionu poprzez pokazanie jego walorów uzdrowiskowych, przyrodniczych, kulturowych, rekreacyjnych oraz lokalnych produktów, zgodnie z założeniami Strategii Rozwoju Marki Uzdrowisk Pogranicza.
Film powinien budować emocjonalny przekaz oparty na idei zdrowia, natury, spokoju, regeneracji oraz autentycznych doświadczeń, jednocześnie podkreślając współpracę partnerów projektu i wspólną markę regionu.

3. Założenia kreatywne
Film powinien opowiadać jedną, spójną historię regionu pogranicza polsko-litewskiego jako miejsca naturalnej regeneracji.
Nie dopuszcza się realizacji filmu w formie zestawienia pięciu odrębnych prezentacji poszczególnych uzdrowisk.
Narracja filmu powinna prowadzić odbiorcę przez wszystkie miejscowości partnerskie, pokazując ich indywidualny charakter, wzajemne uzupełnianie się ofert przy jednoczesnym ukazaniu jedności partnerstwa.
Film powinien przedstawiać partnerstwo poprzez emocje i doświadczenia odbiorców. Komunikacja powinna koncentrować się na pozytywnych emocjach związanych
z odpoczynkiem, odzyskaniem równowagi, kontaktem z naturą oraz wysoką jakością życia.

4. Zakres realizacji
W ramach zamówienia Wykonawca zobowiązany będzie do:
· opracowania koncepcji kreatywnej, 
· opracowania scenariusza, 
· przygotowania storyboardu, 
· przygotowania harmonogramu zdjęć, 
· organizacji planów zdjęciowych, 
· realizacji zdjęć na terenie wszystkich partnerów projektu, 
· wykonania zdjęć naziemnych, 
· wykonania zdjęć lotniczych z wykorzystaniem bezzałogowych statków powietrznych, 
· zapewnienia modeli i statystów, jeżeli będą niezbędni do realizacji filmu, 
· realizacji nagrań dźwiękowych, 
· przygotowania animacji i elementów graficznych, 
· wykonania montażu, 
· wykonania korekcji kolorystycznej, 
· wykonania udźwiękowienia, 
· przygotowania napisów, 
· przygotowania wszystkich wersji językowych, 
· przekazania kompletu materiałów źródłowych do Zamawiającego. 

5. Zakres merytoryczny filmu
Film powinien prezentować wszystkich partnerów projektu:
· Augustów, 
· Gołdap, 
· Supraśl, 
· Druskieniki, 
· Birsztany. 
Każda miejscowość powinna zostać przedstawiona zgodnie z jej charakterem oraz rolą we wspólnej marce regionu.
Film powinien prezentować w szczególności:
· walory uzdrowiskowe, 
· walory przyrodnicze, 
· walory krajobrazowe, 
· lokalne produkty, 
· wydarzenia, 
· aktywność fizyczną, 
· wellness, 
· kulturę, 
· dziedzictwo historyczne, 
· lokalną gastronomię, 
· infrastrukturę turystyczną, 
· miejsca wypoczynku, 
· atrakcje charakterystyczne dla poszczególnych partnerów. 
Jednocześnie materiał powinien eksponować wspólną ideę partnerstwa oraz wspólną markę uzdrowisk pogranicza.


6. Charakter filmu
Film powinien posiadać charakter:
· emocjonalny, 
· inspirujący, 
· nowoczesny, 
· filmowy, 
· autentyczny, 
· ponadczasowy. 
Priorytetem powinno być opowiadanie historii obrazem.
Nie dopuszcza się realizacji filmu w formie reportażu, kroniki wydarzeń ani klasycznej prezentacji promocyjnej opartej głównie na lektorze.

7. Styl realizacji
Preferowany styl realizacji:
· cinematic, 
· naturalne światło, 
· płynna praca kamery, 
· zdjęcia lotnicze, 
· ujęcia slow motion, 
· dynamiczny, ale spokojny montaż, 
· wykorzystanie ujęć prezentujących ludzi korzystających z oferty regionu, 
· wysoka jakość obrazu odpowiadająca współczesnym standardom promocji destynacji turystycznych. 

8. Produkty końcowe
Wykonawca przygotuje:
Film główny: czas trwania 8–10 minut
Film promocyjny: czas trwania 2,5–3 minuty
Spot promocyjny: czas trwania 30–45 sekund
Każdy materiał zostanie przygotowany w trzech wersjach językowych polskiej, litewskiej
i angielskiej. 
Film promocyjny zostanie zrealizowany w sposób umożliwiający jego kadrowanie do formatu pionowego (9:16), dzięki czemu możliwe będzie przygotowanie wersji przeznaczonej do publikacji w mediach społecznościowych, w szczególności jako rolka (Reels), YouTube Shorts, TikTok itp.
Łącznie Zamawiający otrzyma 9 gotowych materiałów filmowych (3 długości × 3 wersje językowe).

9. Parametry techniczne
Materiał należy wykonać w jakości minimum:
· 4K, 
· 25 fps, 
· dźwięk stereo. 
Materiały powinny być przygotowane do emisji w telewizji, internecie, mediach społecznościowych oraz podczas wydarzeń promocyjnych i targów turystycznych.

10. Materiały przekazywane Zamawiającemu
W ramach realizacji zamówienia Wykonawca przekaże:
· wszystkie gotowe filmy, 
· wersje bez napisów, 
· wersje z napisami,  
· wszystkie materiały źródłowe (RAW/MP4), 
· komplet dokumentów umożliwiających legalne wykorzystanie materiałów przez Zamawiającego, w tym zgody na wykorzystanie wizerunku, licencje na muzykę, efekty dźwiękowe, grafiki i inne wykorzystane materiały oraz dokumenty potwierdzające nabycie praw do ich wykorzystania.
· pełne autorskie prawa majątkowe do wszystkich materiałów powstałych w ramach zamówienia. 


11. Wymagania dodatkowe
Film powinien być zgodny z opracowaną w ramach projektu Strategią Rozwoju Marki Uzdrowisk Pogranicza oraz wykorzystywać identyfikację wizualną opracowaną dla partnerstwa.
Wszystkie materiały promocyjne powinny zawierać elementy identyfikacji wizualnej partnerstwa zgodnie z opracowaną strategią marki oraz obowiązującymi wytycznymi dotyczącymi promocji projektów współfinansowanych ze środków Programu Współpracy Transgranicznej Interreg VI-A Litwa–Polska 2021–2027.
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