Gotdap, 17.02.2016 r

Wioletta Anuszkiewicz

Radna Gminy Gotdap

Interpelacja Radnej Gminy Gotdap
05/2016

Sz. P. Tomasz Luto
Burmistrz Gotdapi

W zwiazku z kontrowersjami, jakie budzi zakup uslugi pn. ,,opracowanie nowego systemu
identyfikacji Gotdapi”, a szczegélnie opracowany w ramach dokumentu logotyp, prosze
o wyjasnienie poszczegdlnych zagadnien.

1. Z czego wynika decyzja o zamdéwieniu ushugi pn. ,,opracowanie nowego systemu identyfikacji
Gotdapi”, a w tym opracowania nowego logo?

2. Dlaczego w przypadku tego zamdwienia nie zastosowano trybu konkursowego na projekt logo?
3. Dlaczego wybdr wykonawcy ustugi ograniczono do 6 podmiotow? Czym si@u kierowano
decydujac si¢ na taki sposob?

4. Prosze o informacje, kto personalnie odpowiada za taki tryb zatatwienia sprawy?

5. Z jakich $rodkéw sfinansowano zakup ww. ustugi?

6. Co stanie sie z nowym opracowaniem, ktore zostato zakupione?

7. Co stanie si¢ z przedmiotami, ktére funkcjonuja ze starym logo, jak np. ,,witacze” ustawione na
wjezdzie do miasta?

8. Czy zakupiona ustuga pn. ,,opracowanie nowego systemu identyfikacji Gotdapi”, a szczegélnie
opracowany w ramach dokumentu logotyp bedzie przedtozony do konsultacji dla lokalnych
grafikow, branzy turystycznej, mieszkancow i organizacji pozarzadowych?

9. Czy jest mozliwo$¢ wprowadzenia jakichkolwiek zmian, jezeli zostalyby one wypracowane
podczas spotkan konsultacyjnych?

10. I na koniec zapytanie o prawdziwosé¢ informacji, w ktora nie moge uwierzy¢. W zwiazku z tym
pytam u zrédta. Czy to prawda, ze instytucje podlegte sa ,,skutecznie zachecane™ przez pracownika
Urzedu do zamawiania logotypu branzowego u tego samego wykonawcy za kwote okoto 2500 zi

netto?
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Pani Wioletta Anuszkiewicz

Radna Rady Miejskiej w Goldapi

Dotyczy odpowiedzi na interpelacje nr 05/2016 z 17.02.201 6r.

W odpowiedzi na pytania zwiazane z ..opracowaniem nowego systemu identyfikacji Gotdapi”
informuje, Ze:
Ad. 1.
Decyzja o zamdwieniu ushugi pn. ,.opracowanie nowego systemu identyfikacji Goldapi”, a w tym
opracowanie nowego logo wynika z rekomendacji zawartych w ,,Programie promocji marki Gotdap
w oparciu o funkcje turystyczng i uzdrowiskowa miasta”. Program promocji marki Gotdap opracowany
zostal przez Europejski Instytut Marketingu Miejsc Best Place na zlecenie Fundacji Rozwoju Regionu
Gotdap., w ramach umowy z Gming Gotdap nr 34/ON.526.38.2014 z 10 listopada 2014r. na realizacje
zadania pn. ,,Budowa silnej i rozpoznawalnej marki Gotdapi na rzecz poprawy konkurencyjnosci obszaru
EGO™.
Ad.2.
Przygotowujac si¢ do realizacji zadania kompleksowego opracowania nowego systemu identyfikacji
wizualnej Goldapi pod uwage brane byly rézne mozliwosci realizacji, co zreszta réwniez wskazuje
wspomniany ,,Program promocji marki Gotdap™:
SIW mozliwosci realizacji:
1. Konkurs
* konkurs na logo (i hasto). w ktérym wygrang jest otrzymanie zlecenia na opracowanie ksiegi znaku
* opcja najmniej kosztochionna ale najbardziej niebezpieczna, za to chyba najbardziej akceptowalna
przez opinie publiczng
2. Wspélpraca z SAR przy ,, Young creatives™
* sponsor przekazuje brief (w tym przypadku na logo+ hasto+ elementy SIW) na konkurs milodych
pracownikow sektora reklamowego Young Creatives, gdzie otrzymuje min. 20 réznych prac z
mozliwoscig wdrozenia dowolnych
* koszt 30.000 zl netto, bardzo duzy PR wokdl konkursu i wydarzeh towarzyszgeych
* najblizsza edycja juz w lutym 2015 (decyzja w polowie stycznia)
3. Zlecenie wyspecjalizowanej agencji

* opcja (teoretycznie) najbardziej bezpieczna ale zapewne najbardziej kosztochtonna



o  koszt moze przekroczy¢ 30.000 zt netto

o jak przy kazdej opcji — koniecznos¢ przygotowania profesjonalnego briefu”.
Po analizie w/w mozliwosci Burmistrz Gotdapi zdecydowat o wyborze opcji zwiazanej ze zleceniem ustugi
wyspecjalizowanej agencji.
Ad.3.
Ustawa z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamdwien publicznych (Dz.U.2015.2164) w art. 4 pkt. 8 wytacza
spod rygorow ustawowych zamowienia, ktorych wartos¢ wyrazona w ztotych nie przekracza kwoty
30 000 euro. Majac jednak na uwadze zasady celowego, racjonalnego i oszczednego wydatkowania
$rodkéw publicznych przy jednoczesnym zachowaniu zasad uczciwej konkurencji, podjeto decyzje
0 przeprowadzeniu tzw. zapytania ofertowego. W zwiazku z brakiem regulacji prawnych dotyczacych
postepowania przy wydatkowaniu srodkéw ponizej w/w kwoty, przyjeta ogdlnie ,,dobrg praktyka™ jest
stosowanie zapytania ofertowego, z jednoczesnym przestaniem zapytania lub zaproszeniem do wzigcia
w nim udziatu do co najmniej 3 potencjalnych wykonawcéw. Takie rozwiazania stosowane sa m.in. przy
wydatkowaniu srodkéw unijnych. Z uwagi na powyzsze, nie mozna przyjmowac, ze przestanie informacji
do 6 oferentow bylo ograniczeniem.
Ad. 4.
Zapytanie ofertowe nr ON.0543.1.2015 przeprowadzita Justyna Charkiewicz — Zastepca Kierownika
Wydziatu ds. Organizacyjnych i Spotecznych.
Ad.S.
Ustuga zwiazana z kompleksowym opracowaniem nowego systemu identyfikacji wizualnej Gotdapi zostata
optacona na podstawie umowy nr 1/ON.0543.1.2015 z dnia 1 pazdziernika 2015r. w kwocie
24 333,00 zt brutto ze srodkow wlasnych Gminy Gotdap przeznaczonych na zadania promocyjne (rozdziat
75075 paragraf 4300).
Ad.6.
Urzad Miejski przygotowuje projekt uchwaty w sprawie ustanowienia znaku promocyjnego (logo) Gotdapi
oraz zasad jego uzywania. Projekt uchwaly zostanie przedstawiony radnym Rady Miejskiej podczas komisji
w marcu biezacego roku. W przypadku przyjecia uchwaly na sesji Rady Miejskiej w Gotdapi, nowe logo
bedzie obowiazujacym. a dziatania promocyjne oparte beda na nowym systemie identyfikacji wizualnej.
Ad.7.
Przeprowadzono wstepne rozeznanie co do zmiany witaczy ustawionych na wjezdzie do Gotdapi.
Szacowany koszt przygotowania jednego witacza to okoto 2 000.00 zt netto przy wykorzystaniu istniejacej
konstrukcji. Ponadto uwazamy. ze niezbedna bedzie wymiana oklejenia okien w pomieszczeniu Centrum
Informacji Turystycznej przy Placu Zwycigstwa 16 (koszt okoto 1 700.00 zt netto). Nie mamy zadnych
zapasOw materiatow, ani gadzetoéw promocyjnych.

Ad.8.



Wykonane opracowanie nie bedzie przediozone do konsultacji lokalnym grafikom, branzy turystycznej,
mieszkancom i organizacjom pozarzadowym.

8 grudnia 2015 r. o godzinie 11.00 w sali nr 1 Urzedu Miejskiego odbylo si¢ spotkanie konsultacyjne,
zorganizd‘wane specjalnie  goldapskim radnym, na ktérym wykonawca przedstawil przebieg
dotychczasowych prac zwigzanych z opracowywaniem nowego logo. Podczas spotkania byta mozliwos¢
zglaszania wszelkich uwag, sugestii i propozycji.

Ad.9.

Realizacja umowy nr 1/0ON.0543.1.2015 na kompleksowe opracowanie nowego systemu identyfikacji
wizualnej Gotdapi zostata zakoficzona i w zwigzku z tym nie ma mozliwo$ci wprowadzania zmian
do wykonanego w ramach w/w umowy opracowania.

Ad.10.

W zwiazku z opracowaniem nowego systemu identyfikacji wizualnej Gotdapi pan Jacek Morzy - Zastepca
Burmistrza Gotdapi na spotkaniu, zorganizowanym w II polowie grudnia ubieglego roku w Urzedzie
Miegjskim z kierownikami gminnych jednostek organizacyjnych i miejskich spélek, poinformowat
zebranych przedstawicieli o przygotowanym opracowaniu nowego systemu identyfikacji wizualnej Goldapi.
Zaznaczyl, ze w toku prowadzonych prac wykonawca zwrécit uwage, iz funkcjonujaceoznakowania
poszczegodlnych instytucji nie korespondujg z nowa identyfikacja wizualna Gotdapi. Wobec powyzszego
zaproponowal, aby dyrektorzy zastanowili si¢ nad potrzebg zmiany znakéw graficznych swoich firm w celu
utrzymania spojnosci promocyjnej Gotdapi.

Nastepujace podmioty skorzystaty z oferty przedstawionej przez firme Brandquest:

Przedsigbiorstwo Wodociagow 1 Kanalizacji, Administracja Domow Mieszkalnych, Osrodek Sportu
i Rekreacji. Dom Kultury, Osrodek Pomocy Spofecznej. Srodowiskowy Dom Samopomocy ..Sloneczny
Dom”, Przedszkole Samorzadowe nr 1 oraz Biblioteka Publiczna. Pracownicy Urzedu Miejskiego

w Goldapi koordynuja prowadzone w tym zakresie dziatania (np. wymiana informacji, uwag, itp.).
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