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Misja Biblioteki

Biblioteka jest aktywng instytucjg kultury, stuzaca rozwijaniu 1 zaspokajaniu potrzeb
czytelniczych i informacyjnych spoleczenstwa gminy Goldap oraz upowszechnianiu wiedzy i
rozwojowi kultury, ktoéra chroni dziedzictwo i odpowiada na wyzwania wspolczesnosci.
Obecna jest w budowaniu zintegrowanego spoleczenstwa i szerokich kompetencji, niezb¢dna
w otoczeniu. Biblioteka to nowoczesna przestrzen aktywnos$ci kulturalnej 1 lokalnej oraz

integracji spoteczne;.

Wizja Biblioteki

Biblioteka Publiczna w Goldapi to centrum czytelnictwa, rzetelne zrodto informacji, edukacji,
kultury i integracji spolecznosci lokalnej. Biblioteka to miejsce ksztaltowania patriotyzmu
lokalnego, ktéra wspotpracuje z innymi jednostkami, dzialajagcymi na rzecz naszej matej

ojczyzny.

Program dzialalno$ci biblioteki musi odpowiada¢ na rdézne potrzeby 1 aspiracje
spotecznosci lokalnej. Swoja dziatalno$¢ bedzie wigc rozwijaé w kilku obszarach. Program
odpowie na potrzeby czytelnicze doskonalagc 1 wzbogacajac formy pracy oferowane
czytelnikom, mozliwosci kadrowe i finansowe. Okreslajac misj¢ 1 wizje Biblioteki Publiczne;j

w Goldapi mozemy okresli¢ gtowne cele.

Cele strategiczne:

Cel strategiczny nr 1. Poprawa jakosci dostgpu do wiedzy i kultury.
Cel strategiczny nr 2. Biblioteka miejscem integracji spotecznej (migdzypokoleniowej).

Cel strategiczny nr 3. Poszerzenie przestrzeni do wymiany doswiadczen oraz wspotdziatania

z instytucjami 1 bibliotekami.
Cel strategiczny nr 4. Popularyzacja i budowanie pozytywnego wizerunku.
Cel strategiczny nr 5. Wprowadzenie nowoczesnych rozwigzan systemow 1 sieci

bibliotecznych.



Plan strategiczny:

Cel strategiczny nr 1. Poprawa jakosSci dostepu do wiedzy i kultury.

Cel operacyjny 1. Podnoszenie jakosci i ilosci zbioréw bibliotecznych.

Program Wsk.azn}!( Partnerzy Budzet
realizacji
1.1.1. Gromadzenie zbioré6w zgodnie z
zapotrzebowaniem czytelnikow (zwigkszenie Budzet wiasny,
zakupu nowos$ci wydawniczych zaréwno na Liczba ksigzek - program MKiDzN,
no$nikach tradycyjnych jak Sponsorzy
i cyfrowych).
1.1.2. Monitorowanie nowosci na rynku
wydawniczym pod katem potrzeb czytelniczych
uzytkownikow oraz wydawnictw do wnoszenia Liczba ksigzek - Wydawnictwa
wktadow i darow, ktore podwyzszg poziom
zbiorow.
1.1.3. Selekcja materiatéw bibliotecznych. Liczba vx.ry.cofanych szkoly Budzet whasny
ksigzek
1.1.4.Zachecanie wydawnictw i 0s6b Sponsorzy,
prywatnych do przekazywania darow w celu Liczba ksigzek instytucje darczyncy,
podwyzszenia zasobow bibliotecznych wydawnictwa

Cel operacyjny 2. Wzmacnianie kompetencji, motywacji i zaangazowania zespotu

pracownikow biblioteki.

Biblioteke Publiczng w Olsztynie i Instytut
Ksigzki

Wskaznik .
Program o .. Partnerzy Budzet

realizacji

1.2.1. Udziat w konferencjach, szkoleniach

1 warsztatach, w celu udoskonalenia

komunikacji na linii: uzytkownik Liczba Wojewddzka

bibliotekarz oraz w szkoleniach z zakresu pracownikow Biblioteka .

Lo .. ) , , . . Budzet whasny
uzyskiwania informacji naukowej w bazach ktorzy ukonczyli Publiczna w
zewngetrznych m.in. przez Wojewddzka kursy lub szkolenia Olsztynie

1.2.2. Podnoszenie kwalifikacji kadry
biblioteki przy jednoczesnym stymulowaniu
jej aktywnosci zawodowej. Doksztatcanie w
zakresie nowych technik informacyjnych.

Liczba
pracownikow
ktérzy ukonczyli

kursy lub szkolenia

Budzet wlasny




Cel operacyjny 3. Wzmocnienie czytelnictwa w regionie.

Wskaznik .
Program R Partnerzy Budzet
realizacji
1.3.1. Zwigkszenie ilosci spotkan autorskich z Biblioteki publiczne
ciekawymi ludzmi(rowniez z osobami z powiatu .

. . o . , . Budzet
naszego regionu) z udziatem bibliotek Liczba spotkan, gotdapskiego, wlasn
publicznych powiatu gotdapskiego. liczba uczestnikow lokalni tworcy, y

autorzy publikacji
1.3.2. 'Gr’om'aflzeme 1 gpowszechmame Liczba Spotecznosé Budzet
materiatow i informacji na temat , lokalna, szkoty,
) o dokumentow . . wlasny
Gminy — dokumenty zycia spotecznego. instytucje
1.3.3. Rozwijanie ksigegozbioru, z
uwzglednieniem zbioréw audiowizualnych Liczba .
. . . S . Budzet
oraz ksiazek z duzym drukiem w odpowiedzi zakupionych -
. . wlasny
na potrzeby zwiazane z dostgpem do woluminow
nowych tresci oraz nowych no$nikow
1.3.4.Zakup audiobookéw i dostep do e- Liczba
bookow. zakupionych
wolllll;n(l)lwngw, WBP w Olsztynie,
. biblioteki publiczne .
konsorcjum S Budzet
e wojewodztwa
bibliotek ., wiasny
. warminsko-
publicznych mazurskiego
wojewodztwa &
warminsko-
mazurskiego

Cel strategiczny nr 2. Biblioteka miejscem integracji spotecznej (mi¢dzypokoleniowej).

Cel operacyjny 2.1. Poszerzenie oferty dzialan bibliotecznych.

(np. inna forma realizacji konkursu
recytatorskiego — on-line)

Wskaznik .
Program o .. Partnerzy Budzet
realizacji
2:1.1. Orga'nlza’CJa wystaw, spoFkan auForsklch Liczba spotkar, IPN Olsztyn, Budset
i innych dziatah o tematyce regionalnej . o Biatystok,
A . liczba uczestnikow 2 wlasny
réwniez on-line Lokalni tworcy,
2.1.2. Stworzenie nowych form dziatan Liczba inicjatyw, Instytucje powiatu Budzet
kulturalno-edukacyjnych. liczba uczestnikow goldapskiego wlasny
2.1.3.Uaktualnienie, unowoczesnienie
konkursow i wydarzen edukacyjnych,
wprowadzenie nowych form pracy ze Liczba inicjatyw, Instytucje powiatu Budzet
spotecznoscia i uzytkownikami biblioteki liczba uczestnikow gotdapskiego wlasny




Cel operacyjny 2.2. Wspolpraca podczas dzialan skierowanych do spolecznosci lokalnej.

Wskaznik

Program R Partnerzy Budzet
realizacji
2.2.1. Wzmocnienie zaangazowania biblioteki Liczba imprez, Dom Kultury,
w lokalne wydarzenia kulturalne poprzez liczba szkoty, GUTW, Budzet
wspolorganizowanie lub uczestnictwo wspolpracujacych Warsztaty Terapii wlasny
instytucji Zajeciowej,
2.2.2. Udostepnianie informacji o biezacej Liczba plakatow, Budzet
pracy, imprezach i dziataniach ulotek ) wlasny
223 Nayvia[zqnie wspolpracy ze §wietlicami , Liczba} Dom Kultury, Budset
wiejskimi Gminy Gotdap. wspolpracujacych G Lo
S Swietlice wiejskie wlasny
swietlic
2.2.4. Czgstsze prezentowanie instytucji na Liczba imprez, Biblioteka Klubu
zewnatrz (,,0djazdowy Bibliotekarz”, liczba Wojskowego, Budzet
,Narodowe Czytanie”, ,,Noc Bibliotek™) wspotpracujacych Stowarzyszenia, wlasny
instytucji szkoly
Cel operacyjny 2.3. Wzbogacenie oferty dzialan bibliotecznych i integracja.
Program Wsk.azn}!( Partnerzy Budzet
realizacji
2.3.1. Rozwijanie oferty dostosowanej do
potrzeb mieszkancow, w tym szczeg6lnie
projektow .rozwojowych zyviqzanych ze .Liczba spotk.ar'lr, Szkoly, GUTW, Budzet
zdobywaniem kompetencji potrzebnych liczba uczestnikow wlasny
milodziezy oraz przedsigwzie¢ angazujacych
seniorow
2.3.2.0rganizo.wanie i koordyn(?wanie imprez Liczb.a inicjatyw Biblioteki publiczne Budzet
0 zasiggu powiatowym we wspoOlpracy z podjetych we powiatu wlasny,
bibliotekami publicznymi powiatu wspolpracy oldapskiceo srodki
gotdapskiego. z bibliotekami £OICAPSKICEO, pozyskane z
publicznymi projektow
2.3.3. Aktywne uczestnictwo w kulturalnych i Biblioteka Klubu
edukacyjnych imprezach i projektach . . Wojskowego, Budzet
partneréw Liczba imprez biblioteki szkolne, wlasny

Dom Kultury




Cel strategiczny nr 3. Poszerzenie przestrzeni do wymiany doswiadczen oraz

wspoldzialania z instytucjami i bibliotekami.

Cel operacyjny 3.1. Wymiana doswiadczen — wspoldzialanie podczas realizacji
projektow.
Wskaznik .
Program o e Partnerzy Budzet
realizacji
3.1.1. Aktywna wspélpraca z urzedami, Urzad Gminy,
instytucjami i bibliotekami. Starostwo
Powiatowe, .
. , L Budzet
Liczba wspoélnych organizacje
o wilasny,
inicjatyw pozarzadowe SPONSOr
instytucje, firmy, P Y
biblioteki powiatu
gotdapskiego.
Cel strategiczny nr 4. Popularyzacja i budowanie pozytywnego wizerunku.
Cel operacyjny 4.1. Zwi¢kszona promocja.
Wskaznik ]
Program o e Partnerzy Budzet
realizacji
4.1.1. Oddelegowanie pracownika jako osoba Zakres ) Budzet
odpowiedzialna za promocje instytucji. obowiazkow wlasny
4.1.2. Tworzenie reklamy zachgcajacej do Liczba
skorzystania z ustug biblioteki. plakatow, Instytucje kultury, Budzet
informacji w szkoty, media whasny
mediach, itp.
4.1.3. Wydawanie materiatdéw promocyjnych. Liczba wydanych ) Budzet
materialow wlasny
4.1.4. Wzmocnienie wspoétpracy z mediami. Liczba kontaktow Media Budzet
z mediami wlasny
4.1.5.Tworzenie spotow reklamowych Liczba .
. . . . . Budzet
promujacych instytucje i czytelnictwo. wyemitowanych -
. wlasny
Spotow

Cel operacyjny 4.2. Dostosowanie czasu pracy biblioteki do potrzeb uzytkownikow

Wskaznik .
Program o e Partnerzy Budzet
realizacji
4.2.1. Poddawanie ocenie jakos$ci
$wiadczonych ustug bibliotecznych poprzez . Budzet
. . Ankieta -
okresowe monitorowanie potrzeb wlasny
czytelniczych.
4.2.2. Wdrazanie w zycie najciekawszych Liczba Uzytkownicy, .
\ e . . . . Budzet
pomystow usprawniajacych funkcjonowanie wdrozonych Instytucje kultury,
. L N , o . wilasny
instytucji i realizacj¢ podstawowych celow. dziatan szkoly, media




Cel strategiczny nr 5. Wprowadzenie nowoczesnych rozwigzan systemow i sieci

bibliotecznych.

Cel operacyjny 5.1. Wzbogacenie (zwi¢kszenie) ksiegozbioru.

Program Wsk.aznf!i Partnerzy Budzet
realizacji
5.1.1. Zakup nowosci wydawniczych, Ilos¢ Budzet
opracowanie polityki gromadzenia zbiorow zakupionych - wlasny ,
zgodnie z oczekiwaniami czytelnikow woluminéw MKiDzN
5.1.2. Wprowadzenie nowego typu ushug — Umowa
wypozyczenia realizowane w chmurze tj. konsorcjum WBP w Olsztynie,
Legimi - e-booki i audiobooki. bibliotek biblioteki .
. . Budzet
publicznych wojewodztwa 1
wojewodztwa warminsko- wiasny
warminsko- mazurskiego
mazurskiego
Cel operacyjny 5.2. Unowoczesnienie sprzetu i baz bibliotecznych.
Program Wsk.azn}!< Partnerzy Budzet
realizacji
5.2.1. Wymiana regaléw bibliotecznych w Budzet
poszczegolnych dziatach biblioteki: wiasny,
wypozyczalniach, czytelni oraz filii. Liczba whioskéw ) srodki
pozyskane z
projektow
np. MKiDzN
5.2.2. Wymiana sprzetu komputerowego Budzet
wlasny,
srodki
pozyskane z
Liczba ztozonych projektow np.
wnioskow ) Instytut
Ksigzki
(program
Kraszewski
dla bibliotek)
5:2.3. Aktualizacja obecnego systemu Licencja Instytut Ksiazki Budzet
bibliotecznego. wlasny
5.2.4. Zakup czytnikow kodow kreskowych. Budzet
Liczba whasny lub
zakupionych - srodki
czytnikow pozyskane z

projektow




Cel operacyjny 5.3. Wdrazanie w zycie pomystow usprawniajacych funkcjonowanie

instytucji.
Wskaznik .
Program o e Partnerzy Budzet
realizacji
3.1.3. Wypekhienie wolnego miejsca na Liczba Budzet
holach biblioteki i izby regionalnej wykonanych - wlasny,
projektow projekty
3.1.4. Stworzenie przestrzeni dla malucha w . Budzet
. . S Liczba
wypozyczalni dla dzieci L - wiasny,
wnioskow :
projekty
4.2.1. Wdrozenie nowych technologii na Liczba .
. . A . o Budzet
prowadzone;j stronie internetowej biblioteki. odwiedzin na -
. wlasny
stronie
4.'2.2. Nawlazywanle szybszego kontaktu z Liczba Budset
uzytkownikami poprzez zastosowanie X , -
. ) komunikatoréw wlasny
komunikatoréw.
4.23. Part}lqypacja biblioteki w portalach Liczba portali ) Budzet
spolecznos$ciowych. wiasny

Planowane jest kontynuowanie nastgpujacych form dziatalno$ci Biblioteki Publicznej w

Goldapi:

e Spotkania Dyskusyjnego Klubu Ksigzki (DKK);

e Prowadzenie spotkan Klubu Mito$nikow Kolekcjoneréw Gier Planszowych;

e Akcje zwiazane ze Swiatowym Dniem Ksigzki i Praw Autorskich oraz Dniem
Bibliotekarza 1 Bibliotek — konkursy 1 spotkania autorskie promujace czytelnictwo,
odjazdowy bibliotekarz, kiermasze ksigzek;

e Organizacja Europejskich Dni Dziedzictwa — spotkania majace na celu edukacje
historyczng 1 kulturalng oraz promowanie réznorodno$ci regionalnej dziedzictwa
kulturowego powiatu gotdapskiego;

e Organizacja Narodowego Czytania;

e Przeprowadzanie dzialtah w ramach Dzien Bezpiecznego Internetu — debaty
spoteczne;

e Spotkania dla dzieci w ramach akcji ,,Cata Polska Czyta Dzieciom” — majace na celu
wspieranie zdrowia psychicznego, umystowego i moralnego dzieci oraz krzewienie
wiedzy nt. madrego wychowania;

e Organizacja wystaw;

e Spotkania dla dzieci z udzialem aktoréw np. z teatru DUET z Krakowa;

e Organizacja historycznych warsztatow edukacyjnych o tematyce drukarskiej;

e Zajecia dla dzieci w okresie ferii 1 wakacji;



e Organizacja lekcji multimedialnych poszerzonych o tematy tabu w szkotach;
e Prowadzenie zaj¢¢ komputerowych dla osob 50+;

e Wykonanie spotow reklamowych promujacych instytucje i jej dziatalnos¢.

Biblioteki publiczne, podobnie jak wiele innych instytucji kultury, stoja w obliczy wielu
powaznych wyzwan. Ulegamy cigglym zmianom, nie tylko spolecznym i kulturowym, ale
przede wszystkim technologicznym. Zmiany te powoduja, ze potencjalny uzytkownik staje si¢
coraz bardziej wymagajacy. Zalezy nam na tym, by uzytkownik biblioteki, stawal si¢ coraz
czesciej takze wspotanimatorem wydarzen organizowanych przez nasza instytucje kultury.
Czytelnicy oczekuja obecnie dostgpu do szybkiego internetu i nowoczesnego sprzetu
komputerowego, katalogu on-line (takze wypozyczen i rezerwacji), wydarzen kulturalnych,
edukacyjnych, spotkan, prelekcji, a wszystko to w nowoczesnym otoczeniu z nowoczesnym
wyposazeniem dzialéw biblioteki. Od lat biblioteki uczestniczg w budowaniu spoleczenstwa
informacyjnego, a obecnie stoja przed kolejnym wielkim wyzwaniem przeniesienia wielu

aktywnosci do sieci realizacji on-line ze wzgledu na stan epidemiologiczny.



