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Koncepcja programowo-organizacyjna Domu Kultury w Gotdapi na lata 2020-2023 to
dlugookresowy plan dziatania, okreslajacy strategiczne cele rozwoju i zawierajacy takie
kierunki oraz priorytety dziatania, ktore sa niezbedne do realizacji przyjetych zatozen.
Podstawowym celem rozwoju Domu Kultury w Gotdapi jest okreslenie kierunku rozwoju
instytucji. Wybor zadan i dziatan jakie nalezy podja¢ aby Dom Kultury w Gotdapi stat sie
nowoczesnym, innowacyjnym i kreatywnym miejscem kultury, odpowiadajacym na potrzeby
srodowiska oraz przyczyniajacym si¢ jednoczesnie do rozwoju kultury i amatorskich grup
artystycznych zapewniajgc dostep do szeroko rozumianej kultury 1 sztuki. Dom Kultury w
Gotdapi jako instytucja otwarta na zmieniajgce si¢ potrzeby uzytkownikéw w kazdym
przedziale wiekowym. Koncepcja programowo-organizacyjna pozwala na wypracowanie
mechanizmow (organizacyjnych, prawnych oraz finansowych) pozwalajacych na podnoszenie
jakosci ustug oferowanych przez Dom Kultury, przystosowanych do wspotczesnych tendencji
rozwoju instytucji kultury i sztuki oraz szeroko rozumianych profesji artystycznych.

Kierunki rozwoju Domu Kultury w Goldapi

Okreslenie misji 1 wizji to pozwoli na podjecie ogdlnych kierunkdéw rozwoju, co pomoze w
opracowaniu plandéw dzialania i wyborze konkretnych ustug. Ponadto zwigzte okreslenie
specyficznej roli Domu Kultury w Goldapi w otoczeniu ulatwi informowanie o tym partnerow,
mieszkancow 1 wladz lokalnych.

Dziatania Domu Kultury w Gotdapi bgda wynikaly ze wspotpracy ze spotecznoscig lokalna,
bioragc pod uwage jej zroznicowanie, oraz organizacjami i instytucjami zar6wno na szczeblu
lokalnym, regionalnym, ogoélnopolskim 1 mig¢dzynarodowym. Poprzez swoja otwartos¢ na
srodowisko, dziatania animacyjne 1 wielostronng edukacje¢ kulturalng, placowka bedzie
miejscem aktywizujacymi integrujacym mieszkancow, inspirujacym i zaspokajajacym ich
potrzeby kulturalne, rozrywkowe 1 rekreacyjne.

Misja Domu Kultury w Gotdapi jest dazenie do najwyzszego, profesjonalnego poziomu
swiadczonych ustug zard6wno w obszarze dziatalnosci kulturalnej jak 1 edukacyjnej oraz
spoleczne;.

Cel mozna osiagna¢ przez:

e Promowanie szeroko pojetej kultury z naciskiem na tradycje narodowe, regionalne i
lokalne.

e Zapewnienie dostgpu do roznego rodzaju wydarzen artystycznych oraz z zakresu
szeroko pojetej sztuki, w tym filmowej i teatralne;.

e Tworzenie przyjaznej atmosfery i spelnianie oczekiwan odbiorcow sztuki i1 kultury.

e Stworzenie dogodnych warunkéw dla dzieci, mtodziezy i osob starszych do
angazowania si¢ w przedsigwziecia zwigzane z amatorskimi grupami artystycznym.

e Umozliwienie osobom niepelnosprawnym petnego dostepu do §wiadczonych ustug oraz
otoczenie ich szczeg6lng troska.



MISJA DOMU KULTURY W GOLDAPI

Dom Kultury w Goldapi jest pomostem miedzy srodowiskiem lokalnym kulturg i sztuka.

WIZJA DOMU KULTURY W GOLDAPI

Dom Kultury w Gotdapi to nowoczesna i aktywna instytucja zycia spotecznego miasta

Goldapi.

Program dziatalnosci okreslajagc misje 1 wizj¢ Domu Kultury w Goldapi pozwala okresli¢

gtowne cele:

Cel strategiczny nr 1:

Cel strategiczny nr 2:

Cel strategiczny nr 3:

Cel strategiczny nr 4:

Cel strategiczny nr S:

Cel strategiczny nr 6:

Cele strategiczne:

Zwigkszenie dostgpu do ustug kulturalnych i
artystycznych.

Rozwo6j personelu 1 zwigkszenie przeplywu informacji
wewnetrzne;j.

Modernizacja i rozwoj infrastruktury.

Wprowadzenie badz utrzymanie nowoczesnosci
techniczne;.

Rozwdj animacyjnej dziatalnosci srodowiskowej poprzez
wspotprace.

Kreowanie pozytywnego wizerunku instytucji.



Plan strategiczny

Cel strategiczny nr 1: Zwigkszenie dostepu do ustug kulturalnych i artystycznych.

Cel szczegbdtowy 1.1. Zwickszenie propozycji ustug kulturalnych i artystycznych.

Program Wsk.aznf( Partnerzy Budzet
realizacji
1.1.1.  Organizowanie  przedstawienLiczba OSIR, Budzet wtasny,
teatralnych, koncertow, prelekcjizorganizaowanych Biblioteka program
filmow wydarzen MKiDN,
sponsorzy
1.1.2. Organizowanie 1 wspieranieLiczba osob|Lokalne Sponsorzy,
imprez artystycznych i rozrywkowych. |uczestniczacych wiinstytucje darczyncy,
wydarzeniach
1.1.3. Profesjonalizacja ustug Liczba Szkoty, Budzet wlasny
realizowanych. zrealizowanych  [instytucje
ustug lokalne

Cel szczegdtowy 1.2. Systematyczne badanie potrzeb mieszkancéw miasta i powiatu.

Program Wsk.azn'ly( Partnerzy Budzet
realizacji

1.2.1. Badanie  jakosci  ushlug|Liczba Szkoly, GUTW |Budzet wlasny

kulturalnych - identyfikacja potrzebjankietowanych. |w Goldapi, itp.

uzytkownikow. uzytkownikow

Cel szczegdtowy 1.3. Rozwoj réznorodnosci dziedzin artystycznych.

Wskaznik
Program o Partnerzy )
realizacji Budzet
1.3.1.Tworzenie warunkéw dla rozwoju Liczba grupl- Budzet wtasny,
amatorskich grup artystycznych orazartystycznych program MKiDN|
zainteresowania sztukg i wiedzg..
1.3.2. Tworzenie warunkéw do rozwojuLiczba grup Domy KulturyBudzet wlasny
folkloru, rgkodzieta ludowego. folklorystycznych| wojewodztwa
I rekodzieta) warminsko-
ludowego mazurskiego
1.3.3. Promowanie tworczoscilLiczba wydanych/Lokalne portale Budzet wtasny
amatorskiej katalogoéw jinternetowe
informacji
prasowych




Cel strategiczny nr 2: Rozwoj personelu i zwigkszenie przeptywu informacji wewngetrzne;.

Cel szczegdtowy 2.1. Zwigkszenie mozliwosci podnoszenia kwalifikacji przez pracownikow.

Program Wskaznik Partnerzy
realizacji
2.1.1. Motywowanie pracownikow do |Liczba Domy Kultury,
udzialu w kursach i szkoleniach pracownikow  |Instytucje
ktorzy ukonczylikultury
kursy lub)
szkolenia

Budzet

Budzet wiasny

Cel szczegdtowy 2.2. Usprawnienie systemu komunikacji wewnetrznej w instytucji.

pracownikow o wynikach prac.

Program Wskaznik Partnerzy
realizacji

2.2.1. Regularne spotkania i Liczba narad Urzad Miejski

narady z  pracownikami

instytucji.

2.2.2. Tworzenie grup roboczych 1 |[Liczba grup | Lokalne

problemowych dotyczacych  |roboczych instytucje

przedsiewzig¢ oraz informowanie

Budzet

Budzet wlasny

Budzet wlasny

Cel strategiczny nr 3: Modernizacja i rozwdj infrastruktury.

Cel szczegdtowy 3.1. Modernizacja wyposazenia pomieszczen

Program Wskaznik Partnerzy
realizacji
3.1.1. Wymiana instalacjiLiczba pism|-
informatyczne;. urz¢dowych oraz
wnioskow

Budzet

Dotacja celowa,
srodki
pozyskane  z




projektow  np.
MKiDZN

3.1.2. Wymiana sprz¢tu komputerowego

Liczba

Dotacja celowa

ztozonych srodki
wnioskow pozyskane z
projektow
3.1.3. Remont pomieszczen |Liczba - Budzet wtlasny
poszczegblnych pracowni wykonanych oraz
projektow z projektow

3.1.4. Zakup wyposazenia do pracowni I
pomieszczen biurowych

Liczna pism

urzedowych oraz

whnioskow

Budzet wlasny
oraz projektow

Cel szczegdtowy 3.2. Zwigkszenie funkcjonalno$ci pomieszczen.

Program Wsk.azn-ly( Partnerzy Budzet
realizacji
3.2.1.Zwigkszenie powierzchni GaleriiLiczba - Budzet wilasny
K2. zakupionego lub srodki
wyposazenia pozyskane  z
projektow
3.2.2. Utworzenie nowoczesnielLiczba - Budzet wlasny
wyposazonej salki wystawowej. zakupionego lub srodki
wyposazenia pozyskane  z
projektow
3.2.3.Nowa aranzacja w pracowniach,Liczba - Budzet wtlasny
zakup czeSci wyposazenia. zakupionego lub srodki
wyposazenia pozyskane  z
projektow
3.2.4. Nowa aranzacja “Dziedzinca”|Liczba - Budzet wilasny
Domu Kultury - stworzenie miejsca do|zakupionego lub srodki
koncertéw I spotkan wyposazenia pozyskane  z
projektow




Cel strategiczny nr 4: Wprowadzenie nowoczesnos$ci technicznej procesow w pracowniach.

Cel szczegdtowy 4.1. Usprawnienie systemu i atrakcyjnosci prowadzonych zajec.

Wskaznik

Program realizacji Partnerzy Budzet

4.1.1. Zakup wyposazenia nowoczesnych| Licencja - Budzet wiasny

urzadzen do pracowni (pracownia

ceramiczna, fotograficzna,plastyczna )

4.1.2. Zakup nowego sprzetulLiczba - Budzet wlasny

komputerowego. kupionego lub srodki
sprzetu pozyskane  z

projektow

4.1.3. Zakup o$wietlenia do Galerii K2 |Liczba - Budzet wtasny
zakupionego lub srodki
o$wietlenia pozyskane  z

projektow

Cel szczegbdtowy 4.2. Rozwo6j wirtualnej przestrzeni Domu Kultury w Gotdapi.

Wskaznik

Program > .azn.l. Partnerzy Budzet
realizacji

4.2.1. Wykonanie strony internetowej. |Liczba - Budzet wiasny

odwiedzin na
stronie

4.2.2.  Usprawnienie  kontaktu  z|Liczba - Budzet wiasny
uzytkownikami poprzez zastosowanie komunikatorow,

poczty elektronicznej oraz nowych|liczba

komunikatoréw. uzytkownikow

4.2.3. Udziat w portalachLiczba  portali,- Budzet wlasny
spotecznosciowych. liczba

uzytkownikow




Cel strategiczny nr 5: Rozw(j animacyjnej dziatalno$ci srodowiskowej poprzez wspotprace.

Cel szczegotowy 5.1. Podjecie nowych form dziatalno$ci kulturalnej poprzez wspotprace z

lokalnymi instytucjami/organizacjami .

Program Wskaznik Partnerzy Budzet
realizacji

5.1.1. Zwigkszenie zaangazowania wiLiczba imprez,| Biblioteki, Budzet wlasny,
lokalne wydarzenia kulturalne poprzez|liczba szkoly,  SDS|sponsorzy,
wspotorganizowanie lub uczestnictwo| wspotpracujacych| “Stoneczny darczyncy
w imprezach organizowanych przez|instytucji Dom 4
gotdapskie instytucje Goldapi,

Warsztaty

Terapii

Zajeciowe],

5.1.2.  Udostepnianie informacji o

gotdapskich instytucji

Liczba plakatow,
biezacej pracy, imprezach 1 dzialaniachjulotek

FRRG

Budzet wiasny

5.1.3. Rozszerzenie wspotpracy z|Liczba Swietlice Budzet wiasny
solectwami prowadzacymi Swietlicejwspoipracujacych | wiejskie
wiejskie na terenie gminy. swietlic
5.1.4. Wychodzenie na zewnatrz|Liczba imprez,| Biblioteki Budzet wlasny,
prezentowanie instytucji w plenerze np.|liczba szkolne, sponsorzy
(Festiwale , przeglady) wspotpracujacych| Biblioteka

instytucji Klubu

Wojskowego

Cel szczeg6lowy 5.2. Podjecie nowych form dziatalnosci kulturalnej poprzez wspoiprace z

instytucjami kultury.

Program

Wskaznik
realizacji

Partnerzy

Budzet

5.2.1 Organizowanie i1 koordynowanie
imprez o zasiegu powiatowym Wwe
wspolpracy z instytucjami kultury o

Liczba inicjatyw|Instytucje

podjetych welkultury,
wspotpracy stowarzyszenia,
fundacje

Budzet wtasny,
srodki
pozyskane  z
projektow




zasiegu powiatowym, wojewddzkim,
ogolnopolskim.

Cel szczegdtowy 5.3. Promocja poprzez organizacj¢ spotkan autorskich.

Program Wslfazn.l k Partnerzy Budzet
realizacji
5.3.1. Cykl spotkan poetow i pisarzy z Biblioteki Budzet wiasny
czytelnikami.. Liczba spotkan,publiczne
liczba powiatu
uczestnikow gotdapskiego,
lokalni tworcy

Cel strategiczny nr 6: Kreowanie pozytywnego wizerunku instytucji.
Cel szczegotowy 6.1. Ksztattowanie pozytywnego wizerunku poprzez aktywna dziatalno$é

kulturalno-edukacyjna.

Wskaznik

Program e e Partnerzy Budzet
realizacji
6.1.1. Stworzenie nowych form dziatan|Liczba Instytucje 1|Budzet wlasny
kulturalno-edukacyjnych. inicjatyw, liczba|organizacje
uczestnikow powiatu
gotdapskiego
6.1.2. Dostosowanie biezacej oferty|Liczba  ankiet|- Budzet wiasny
kulturalno-edukacyjnej do aktualnych|badajacych

potrzeb uzytkownikow rzeczywistych i
potencjalnych.

jako$¢ ushug,
liczba inicjatyw,
liczba
uczestnikow

Cel szczegotowy 6.2. Rozwoj wspolpracy z urzedami, instytucjami i firmami wspierajagcymi

dziatalnos¢ kulturalng.

Program Wslfazn.l k Partnerzy Budzet
realizacji
6.2.1. Aktywna wspolpraca z urzedami,Liczba Urzad  Gminy,Budzet wtlasny,
instytucjami i1 firmami. wspolnych Starostwo sponsorzy
inicjatyw Powiatowe,
organizacje

pozarzadowe




instytucje, firmy,
itp.
6.2.2. Pozyskiwanie sponsoréw wsrodLiczba - Budzet wtasny
lokalnych firm 1 instytucji. pozyskanych
sponsorow
Cel szczegdtowy 6.3. Promocja dziatalnosci.
Program Wslfazn.l k Partnerzy Budzet
realizacji
6.3.1. Zatrudnienie osoby| Zakres - Budzet wlasny
odpowiedzialnej za promocj¢ instytucji. |obowigzkow
6.3.2.Kampania reklamowa w miescie i Liczba Instytucje Budzet wiasny
regionie zachecajaca do skorzystania 7z plakatow, kultury, szkoty,
oferty placowki. informacji w |media
mediach, itp.
6.3.3. Wydawanie materialow|Liczba - Budzet wiasny
promocyjnych. wydanych
materialow
6.3.4. Wzmocnienie wspoipracy 7 Liczba Media Budzet wlasny
mediami. kontaktow Z
mediami
6.3.5. Przygotowanie prezentacjiPrezentacja, - Budzet wlasny
multimedialnej,  tworzenie  spotow|spot
reklamowych promujacych dziatalnosé
6.3.6. Organizowanie wystaw Liczba wystaw |Muzeum Budzet wlasny
Kultury
Ludowe;j w
Wegorzewie,
IPN

Dom Kultury w Gotdapi (wraz ze $wietlicami wiejskimi) planuje realizacje projektow
spotecznych na rzecz mieszkancoOw oraz przyjezdnych i turystdéw, obejmujacych tworzenie
koncertéw 1 widowisk plenerowych muzycznych, tanecznych, teatralnych, stowno-
muzycznych, animacji i przedstawien, wystaw plenerowych, gier w przestrzeni miejskiej oraz
organizacj¢ pokazow filmowych w ramach kina plenerowego. Powyzsze dziatania w zatozeniu
przyczyni¢ maja si¢ do ozywienia przestrzeni miejskiej oraz aktywizacji mieszkancow w
oparciu o charakterystyczny wewnetrzny zasob miasta.



W celu szerszego powigzania realizowanych dziatan planowana jest organizacja pokazow kina
plenerowego, koncerty zespoldw i grup artystycznych, gry miejskie, wystawy i plenery
malarskie, rzezbiarskie, fotograficzne, wystepy zespotow artystycznych (zespoly taneczne,
kapele, orkiestry instrumentalne) w miejscach i przestrzeniach, ktore obecnie sg kulturalnie
malo atrakcyjne lub niewykorzystywane. Powyzsze dzialania w zatozeniu przyczyni¢ majg si¢
do kulturalnego ozywienia przestrzeni miejskiej, zwlaszcza w miejscach szczegolnie
zagrozonych wylaczeniem spolecznym. Realizacja przedstawionej koncepcji programowe;j
wymaga odpowiedniego wsparcia 1 przygotowania techniczno-materialnego. Tym samym
planowane sa: zakup projektora, zakup telebimu, zakup standow ekspozycyjnych do prezentacji
plenerowych wystaw czasowych, zakup strojow dla grup artystycznych, krzeset i innego
wyposazenia do dziatan plenerowych, itp. Powyzsze inwestycje przyczynia si¢ do skutecznej i
efektywnej realizacji dziatan planowanych przez Dom Kultury w Goldapi.

Efektem zmian ma by¢ wzmocnienie roli domu kultury jako miejsca otwartego, przyjaznego i
stuzgcego wszystkim mieszkancom.



