GMINA GOLDAP
Plac Zwycigstwa 14
19-500 GOLDAP
woj. warmidisko-mazurskie

tel. (87) 615 60 00; fax 615 08 00
NIP 847-158-70-6
ON.0543.1.2015

ZAPYTANIE OFERTOWE

I. Nazwa i adres Zamawiajgcego:

Gmina Goldap, reprezentowana przez

Tomasza Luto - Burmistrza Gotdapi

z siedziba w Gotdapi Plac Zwycigstwa 14, 19 - 500 Gotdap,
NIP 847-158-70-61, REGON 790671231

tel. +48 87 615-60-00, +48 87 615 -08-00

e-mail: sekretariat@goldap.pl

www.goldap.pl, www.bip.goldap.pl

IL. Tryb udzielania zamdéwienia:

Na podstawie art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zaméwien Publicznych
(tj. Dz. U. z 2013, poz. 907 z péZn. zm.) przepisy ustawy nie maja zastosowania dla
zamOwien, ktorych warto$¢ nie przekracza wyrazonej w ztotych réwnowartosci 30 000 euro.

II1. Przedmiot zamdwienia - informacje ogolne:

1. Przedmiotem zamdwienia jest kompleksowe opracowanie nowego systemu identyfikacji
wizualnej Goldapi, na bazie opracowanej strategii marki oraz przygotowanego briefu.
2. Projekty graficzne, autorskie prawa majatkowe oraz prawa do powielania i modyfikacji
znakow w kazdej formie przejdg w wyniku realizacji zamowienia na Zamawiajgcego.
3. Koszty przygotowania i przestania ofert ponosza Wykonawcy.

4. Oferty nie podlegajg zwrotowi.

5. Opracowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej powinno by¢é wykonane starannie,
estetycznie i trwale. Materialy uzyte do jego produkcji powinny by¢ wysokiej jakosci: papier
uzyty do druku wersji papierowej kredowy min. 250g. druk full kolor, najwyzszej jakosci,
trwaly. Wersja elektroniczna zapisana na opisanej plycie, umieszczonej w estetycznym i
trwalym opakowaniu. Wersja papierowa i elektroniczna musza tworzy¢ jeden komplet
nawigzujacy do siebie szatg graficzna, jakosciowa, funkcjonalng w uzytkowaniu.

IV. Szczegélowy zakres prac:

1. System identyfikacji wizualnej powinien byé zbiorem S$cisle powiazanych ze sobg
elementdw, ktorych zadaniem jest stworzenie unikatowego symbolu oddajacego ide¢ marki
Goldap.

2. Dokladna charakterystyka wszystkich elementéw identyfikacji wizualnej oraz opis ich
uzycia powinien zostaé opisany w tzw. ksiedze znaku.

3. Ksiega znaku - pelni funkcje instrukcji obstugi logo i innych elementéw wizualizacji
(kolorystyki, czcionki). Powinna ona opisywa¢ doktadnie budowe znaku (jego wymiary,
kolorystyke, formy dopuszczalne i niedopuszczalne, zastosowanie czcionki oraz
przedstawione w rozbudowanej formie projekty materiatéw uzytkowych np. drukéw
firmowych, kopert) w wersji edytowalnej (DOC) oraz wersji finalnej (PDF).

4, W ramach systemu identyfikacji wizualnej Wykonawca zaprojektuje i opracuje (w
przypadku formatéw Al, CDR, PSD projekty muszg zawiera¢ warstwy):

a) Logotyp marki Goldap wraz z claimem (hastem) promocyjnym (zintegrowany ze
znakiem) — ksiega identyfikacji logotypu - szczegdtowy opis budowy logotypu, logotyp w



siatce modutowej, pole ochronne logotypu, minimalna wielko$¢ logotypu, dopuszczalne tta
dla logotypu, formy niedozwolonego logotypu i przyktady jego prawidlowego, jak i
niepoprawnego zastosowania.

b) Kolorystyka logotypu w CMYK, PANTONE, RGB, iRAL, zapis znaku w wersji
wektorowej (w formatach: SVG, CDR, Al, EPS) i rastrowej (w formatach: PSD, PNG, JPG).
¢) Typografi¢ dobor typografii firmowej i uzytkowej (liternictwa) (wraz z plikami czcionek
w formacie TTF).

d) Stosowang kolorystyke (podstawowa i uzupetniajaca dla catosci materialow).

¢) Projekty materialéw firmowych w formatach DOC, CDR, Al, PSD:

1) papier firmowy w formacie A4 (kolorowy i monochromatyczny),

2) koperty (2 rozne formaty: C5 i DL),

3) teczki firmowe A4,

4) wizytdéwki - ogblne i imienne,

5) etykiety firmowe - naklejki, nadruki na segregatory,

6) zaproszenie,

7) projekt grafiki elektronicznego i papierowego newsletter'a w formatach: HTML, PSD,
DOC,

8) projekt szablonu prezentacji w PowerPoint (z zestawem ikon, chartsow, schematow
kolorystycznych, tabel) w formatach: PSD, CDR, Al, PPT.

9) projekt graficzny stopki e-maila (w projekcie nalezy umiesci¢ odnosnik do strony
internetowej goldap.pl)

10) tablice informacyjne (projekt tablicy informacyjnej stuzacej do ekspozycji ogloszen,
komunikatéw, itp.),

11) tabliczki informacyjne przy drzwiach do poszczegdlnych wydzialow Urzedu Miejskiego
(projekt graficzy tabliczki informacyjnej o wymiarach 17cm x 13 cm z uwzglednieniem
miejsca na nazwe wydzialu, wykaz pracownikow i zajmowanych przez nich stanowisk).

f) Projekty materialéw reklamowych w formatach CDR, AL, PSD, m.in.:

1) informacja prasowa A4,

2) reklama prasowa (2 wersje: A4 oraz Ab),

3) folder w formacie A4 z przyktadami ikon i elementow,

4) szablon ulotki (w formacie A4 sktadany AS5) , ktéry pokaze jak tagczy¢ nowe logo z juz
istniejgcymi np. logo Domu Kultury w Gotdapi, OSIR, czy Centrum Sportowo-
Rekreacyjne ,,Pickna Gora”,

5) projekt 2 layoutow plakatow:

- umieszczanych pionowo

- umieszczanych poziomo,

6) projekt witacza,

7) roll up (projekt graficzny w formacie 100x200 cm promujacy miasto, zawierajacy logo oraz
adres strony internetowej www.goldap.pl).

g) Layout dla stron internetowych:

1) goldap.pl (portalu informacyjno-urzedowego),

2) uzdrowiskogoldap.pl (portalu turystyczno-promocyjnego),

3) oraz fanpage'a miasta na Facebooku, profilu na Twitterze, Youtube, Google +

h) Stworzenie elementu graficznego ,,submarki gospodarczej” na potrzeby promocji
inwestycyjnej Gotdapi, prezentacja fonetycznej nazwy Gotdap ,,Go Up”.

V. Termin wykonania przedmiotu zamowienia.

Przedmiot zamoOwienia zostanie wykonany w terminie 60 dni kalendarzowych od dnia
zawarcia umowy z Wykonawcg.



VI. Wymagania dotyczace oferty, dokumenty i o§wiadczenia wymagane od Wykonawcy:

Oferta powinna zawierac:
a) wypeliony formularz cenowy oferty - przygotowany zgodnie ze wzorem stanowigcym
zalacznik nr 1 do niniejszego zapytania,

b) wykaz minimum 5 wykonanych projektow, podobnych do przedmiotowego zamdéwienia,
w tym minimum 2 dla klientéw ze sfery publicznej wraz z dokumentami, ze ustugi te zostaly
nalezycie wykonane (referencje) za okres ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia
dziatalnosci jest krotszy za ten okres (wg wzoru w zatgczniku nr 2 do niniejszego zapytania),

¢) przyktady (minimum 5) zrealizowanych logotypéw wraz z uzasadnieniem ich koncepcji,

d) wykaz 0s6b zespotu, ktéry bedzie realizowal przedmiot zaméwienia,wraz ze wskazaniem
doswiadczenia w projektach podobnych do przedmiotowego zamoéwienia (wg wzoru w
zatgczniku nr 3 do niniejszego zapytania),

¢) parafowany przez osoby uprawnione do reprezentowania podmiotu wzor umowy
stanowigcy zatgcznik nr 4 do niniejszego zapytania,

f) oferte nalezy ztozy¢ w zamknigtym opakowaniu (kopercie) z informacja: ,,Oferta do
zapytania ofertowego na opracowanie identyfikacji wizualnej Goldapi”. Nie otwiera¢ przed:
14.07.2015 godz. 12.15”.

VII. Zamawiajacy wymaga kompleksowej realizacji ustugi i nie dopuszcza cz¢sciowego
skladania ofert.

VIII. Miejsce i termin skladania ofert:

a) oferte nalezy ztozy¢é w formie pisemnej droga pocztowa, przesytka kurierskg lub osobiscie
w siedzibie Zamawiajgcego: Urzad Miejski w Gotdapi, 19-500 Goldap, Plac Zwycigstwa 14,
do dnia 14.07. 2015 r. do godziny 12.00,

b) oferty zlozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
IX. Otwarcie ofert:

a) otwarcie ofert jest jawne,
b) Zamawiajacy dokona otwarcia ofert dnia 14.07.2015 o godzinie 12.15 w swojej siedzibie,
¢) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postgpowania bez podania

przyczyny.

X. Kryteria oceny ofert:
1. Cena— 100 %
2. Oferta o najnizszej cenie uzyska maksymalng ilos¢ punktdéw tj.: 10 pkt., pozostatym
Wykonawcom przyznana zostanie odpowiednio mniejsza (proporcjonalnie mniejsza) ilos¢
punktow wg. wzoru:

[(cena najnizsza : cena badanej oferty) x 10] x 100 %
3. Cena ofertowa musi by¢ podana w formie ryczattu.



4. Cena okreslona przez Wykonawce zostanie przyjeta na caly okres waznosci umowy: nie
bedzie podlegata zmianom i waloryzacji.

5. Wykonawca zobowigzany jest do podania ¥acznej ceny ryczaltowej wraz z naleznym
podatkiem VAT za wykonanie ustugi objetej zamowieniem z uwzglednieniem wszystkich
kosztéw zwigzanych z wykonaniem niniejszego zamowienia.

6. Cena musi by¢ wyrazona w ztotych polskich niezaleznie od wchodzacych w jej sklad
elementow.

7. Cena moze by¢ tylko jedna, nie dopuszcza si¢ wariantowosci cen.

XI. Pozostale informacje:

a) W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od wykonawcow dodatkowych
wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

b) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do negocjacji warunkoéw zaméwienia oraz ceny za
jego wykonanie, a takze do rezygnacji z realizacji zamowienia bez podania przyczyny
rezygnacji.

c¢) Osobg uprawniong do kontaktu ze strony Zamawiajacego jest: Justyna Charkiewicz —
telefon: 87 615 60 34, email: fundusze@goldap.pl.

d) Niniejsze zapytanie ofertowe nie jest ogloszeniem w rozumieniu ustawy PZP.

03 07, 20%
Jacek \' '()rzy



